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Care Socie e Cari Soci,
in questo periodo natalizio, anche io spesso mi fermo a rimuginare su quali doni portare a familiari e amici. A volte 
la scelta è davvero difficile, e se è vero che non “basta il pensiero”, è altrettanto vero che un oggetto materiale 
possa non essere apprezzato. Serve, tuttavia, qualcosa di concreto, ma cosa?

Come realtà del territorio, da sempre, le banche di credito cooperativo sono fondate sul rapporto umano. Creano 
relazioni tra le persone, rapporti in cui regalare un sorriso non è solo una formalità, quanto piuttosto una testimo-
nianza effettiva di vicinanza, di ascolto, di sensibilità verso l’altro.

Una filosofia che Banca Territori del Monviso segue nel suo essere solidale. Una strada che ha portato BTM a 
sostenere tantissime associazioni locali nelle quali volontari e volontarie lavorano con grande impegno per por-
tare serenità, supporto morale, aiuti alimentari o medici a chi ne abbia bisogno. In questo senso incarnano il senso 
più profondo della parola “dono” ed essere partecipi di queste attività dev’essere per la banca, e per voi socie e 
soci, motivo di orgoglio. 

Da anni, eroghiamo contributi a parrocchie, enti sociali, onlus e altre realtà che cercano di migliorare la vita di 
chi è stato poco fortunato. Ad esempio, BTM quest’anno ha raccolto fondi per la Fondazione Piemontese per la 
Ricerca sul Cancro di Candiolo attraverso la cena benefica durante la Fiera del Peperone di Carmagnola; ha 
sostenuto Abio (Associazione bambini in ospedale) per supportare i piccoli malati e le loro famiglie; ha avviato 
una nuova collaborazione con il Sermig, l’Arsenale della Pace di Torino, dove una volta si costruivano bombe e 
ora si aiutano persone in difficoltà e con disabilità, dove sono nati il Forno dell’Armonia e il PalaSermig per offrire 
pane e sport sano; ha consolidato la partnership con Specchio dei Tempi de La Stampa, insieme al quale parte-
cipa al progetto “Forza Mamme” per famiglie monogenitoriali.

A queste iniziative solidali, una piccola parte di tutte quelle avviate, si uniscono quelle volte alla promozione delle 
eccellenze locali, come le fiere e le sagre, e alla valorizzazione dei nostri talenti, soprattutto giovani, con premi e 
concorsi. In questa dimensione, la banca restituisce alle comunità gran parte di quelle risorse che le stesse comu-
nità le affidano.

Regalare e restituire: ecco le due dimensioni che caratterizzano l’azione di Banca Territori del Monviso in ogni 
periodo dell’anno, ancora più in questi giorni di festività.

Buon Natale a tutte e a tutti.
Il Presidente

Alberto Osenda

REGALARE E RESTITUIRE

Il Presidente
ALBERTO OSENDA
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del Direttore Generale
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COSTRUIRE IL 
FUTURO, INSIEME 
BTM SI APRE AI 
GIOVANI
La storia del Credito Cooperativo si basa sto-
ricamente sulla forza innovatrice delle nuove 
generazioni. Ripartiamo da quello che siamo 
stati, guardando al domani.

«Alle volte uno si crede incompleto ed è soltanto giovane». 
Lo scriveva Italo Calvino nel “Visconte dimezzato” a 
definire il senso di inadeguatezza per chi è in tenera età 
e si muove in un mondo dove a scegliere, spesso, sono 
gli adulti. Fuori dai board decisionali, lontani dai ruoli 
apicali, non capiti. Gioventù è frequentemente sinonimo 
di disagio, più che rinnovamento. O, perlomeno, questo 
raccontano le cronache. C’è chi è arrivato a definirli 
“screenagers”, un neologismo, un po’ raffazzonato, per 
indicare i ragazzi che passano le giornate davanti a uno 
schermo. Iperconnessi, ma chiusi in un individualismo 
dove è difficile accedere a chi è nato in un mondo senza 
smartphone e dispositivi digitali. 

Così diventa facile fare di tutta l’erba un fascio: immobili, 
invisibili, sfuggenti…e via dicendo. Il rischio è di leggere 
il loro universo in una chiave troppo semplicistica. Di 
certo – e lo sanno bene stakeholders e investitori – non 
si può pensare di disperdere il potenziale di un capitale 

umano che è linfa nuova per le nostre economie. 
Gli inglesi lo chiamano Youth Dividend: è il ritorno 
economico e sociale che una comunità ottiene 
investendo sui giovani.

La forza dei giovani è nella storia della nostra 
Banca. Nel secondo dopoguerra il movimento del 
Credito Cooperativo ha rappresentato un motore 
fondamentale per la ricostruzione economica e 
sociale del Paese, soprattutto nelle aree rurali e più 
periferiche. In quel contesto, i giovani hanno avuto 
un ruolo decisivo: furono spesso tra i primi promotori 
di nuove Casse Rurali, animati da un forte senso di 
responsabilità civica e desiderio di riscatto sociale. 
Portatori di una visione innovativa e orientata al 
bene comune, contribuirono alla strutturazione di un 
sistema cooperativo capillare, fondato su mutualità, 
fiducia e radicamento territoriale.

Dal punto di vista numerico, oggi il Credito Cooperativo 
rappresenta circa il 52% delle banche operanti in Italia, 
con una presenza capillare sul territorio in 102 province 
(la quasi totalità) e in 2.507 comuni italiani. Spesso 
rappresentiamo l’unico presidio bancario in centri con 
meno di 5.000 abitanti a testimoniare una vicinanza 
radicata verso le piccole Comunità, molte volte ormai 
sguarnite di sportelli. 

Volendo sintetizzare la storia del movimento cooperativo 
è possibile fare riferimento essenzialmente a tre fasi: la 
prima dal 1797 al 1874, che corrisponde alla nascita 
vera e propria del fenomeno cooperativo in cui la 
cooperazione viene percepita quale nuovo modo di 
produrre ricchezza, trait-d’union tra capitale e lavoro. Una 
seconda fase, dal 1875 al 1944, in cui la cooperazione 
diventa vera e propria via d’uscita dalle crisi dell’epoca, 
sia economiche che sociali, civili ed istituzionali. Nella 
terza fase, che ha preso avvio dal secondo dopoguerra, 
la cooperazione diviene un settore a mutualità allargata 
alternativo all’economia capitalistica fondata sul profitto.  
Valori come mutualità, solidarietà, centralità 
della persona, orientamento allo sviluppo (locale) 
sostenibile, assenza di scopi di speculazione privata, 
partecipazione intergenerazionale dei soci alla 
vita della cooperativa, sono da sempre la sigla distintiva 
del Credito Cooperativo.

Come Banca Territori del Monviso vogliamo mantenere 
questi valori fondanti e adattarli ai tempi che cam-
biano.  Le numerose “crisi” (sociali, commerciali, eco-
nomiche, nelle relazioni diplomatiche, etc.) eterogenee e 
continue che stiamo affrontando richiedono di ripensare il 
valore e la funzione della cooperazione, valorizzandone 
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COSTRUIRE IL FUTURO, INSIEME 
BTM SI APRE AI GIOVANI

Il Direttore Generale
Luca Murazzano

l’essenza come modello economico capace di gene-
rare valore concreto, in virtuosa contrapposizione ai 
modelli seguiti dai grandi istituti obnubilati dall’idea del 
profitto quale unico target da perseguire ad ogni costo. 

Come Gruppo Bancario Cassa Centrale operia-
mo su tutto lo stivale con 65 banche e 1.498 agenzie.  
A contraddistinguerci non è solamente la solida dotazio-
ne patrimoniale ma la redistribuzione di ricchezza sui 
territori di operatività (il Gruppo ha raccolto direttamente 
dalla propria clientela oltre 72 miliardi di euro ed impiegato 
sottoforma di finanziamenti a famiglie ed imprese ben 49,7 
miliardi di euro) e la vicinanza ai suoi 2,3 milioni di clienti 
e oltre 488.000 soci. Nel corso del 2025 il Gruppo Cassa 
Centrale ha sostenuto oltre 20.000 iniziative di sponsoriz-
zazione, beneficenza e liberalità: oltre la metà di questi 
stanziamenti sono andati a favore dei giovani in cultu-
ra, formazione, ricerca, sport, tempo libero e aggre-
gazione. Cifre sicuramente importanti, ma la vera forza del 
Gruppo risiede nei suoi 12.000 collaboratori, metà dei qua-
li under 30, per la quasi totalità (97%) assunti con contratti 
a tempo indeterminato. 

Ma oltre i numeri e le parole, la peculiarità di Banca 
Territori del Monviso-Credito Cooperativo Italiano 
emerge plasticamente in tutta la sua prorompenza 
(uso questo neologismo, da poco in Treccani, per-
ché ritengo condensi in sé l’idea della vivacità e fre-
schezza del nostro operare) nelle molteplici iniziative 
che ogni anno mettiamo in campo. Dai premi studio 
a coloro che si sono distinti per meriti scolastici, al so-
stegno di molteplici realtà sportive e culturali giova-
nili, passando per il progetto EduFinBTM con il coin-
volgimento di migliaia di studenti, al Conto Giovani 
gratuito e abbinato a tanti servizi dedicati alla fascia 
18-30 anni. 

Nel nostro piccolo siamo pertanto orgogliosi di aver 
contribuito a raggiungere questi straordinari risultati 
esposti a livello aggregato, che ricalcano – nelle 
proporzioni – quelli della nostra Banca:

CLIENTI     n. 29.676

SOCI      n. 10.412 di cui 2.725 giovani soci under 30

COLLABORATORI	

•n.125 di cui il 22% under 30 
•età media: 43 anni 
•il 97% è assunto con contratto a tempo indeterminato

RACCOLTA TOTALE     1,6 miliardi di Euro

IMPIEGHI VIVI      603 milioni di Euro

	 Sport, tempo libero e aggregazione

	 Cultura, formazione e ricerca 

	 Socio assistenziale

	 Promozione del territorio 
	 e delle realtà economiche

REDISTRIBUZIONE SUL TERRITORIO ANNO 2025

    •	n. 278 iniziative di beneficenza e/o sponsorizzazione, 
	 per un totale di 510.000 Euro 

Suddivisione iniziative per aree d’intervento:

65%

9%

16%

10%

dati al 30.09.2025

E per proseguire su questa scia abbiamo scelto di 
fare un ulteriore passo avanti, rendendo i giovani 
soci sempre più protagonisti nella vita della banca. Così 
è nata NEXT, la BTM Young Community pensata 
per ascoltare la loro voce (Cfr. pagg. 12-13). Non 
solo un progetto, ma un segnale chiaro: crediamo 
che il futuro della nostra cooperativa di credito 
passi dall’ascolto, dal coinvolgimento e dalla 
formazione dei Giovani. Abbiamo così pensato alla 
figura dell’advisory board, un nucleo ristretto di 
giovani soci che agisce come anello di congiunzione 
tra la community e management aziendale. Il loro 
compito sarà quello di proporre idee da finanziare, 
offrire spunti critici sulle attività di BTM, contribuire 
alla comunicazione – anche sui canali social – con 
linguaggi freschi, diretti, vicini alle nuove generazioni. È 
un modello partecipativo e innovativo, che premia 
la creatività, la responsabilità e il protagonismo 
giovanile.

Così intendiamo valorizzare le nuove generazioni 
nel nostro contesto bancario, legato al territorio. 
I giovani rappresentano non solo una sfida, ma una 
straordinaria opportunità per innovare modelli,  
ripensare strategie e ridisegnare il ruolo sociale 
della nostra Banca di Comunità. Investire su di loro 
significa puntare su un capitale dinamico e creativo.

La storia del Credito Cooperativo, in fondo, è anche 
la storia di tanti giovani che hanno scelto di costruire il 
futuro. Ripartiamo da quello che siamo stati, sempre 
guardando al domani.  Insieme.
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Aperto un anno fa offre servizi di alto livello in uno  
dei punti più strategici in città 

CARLO FELICE BOUTIQUE HOTEL  
L’OSPITALITÀ NEL CUORE DI TORINO

alle familiari, due delle 
quali con affaccio diretto 
sulla piazza. Un deposito 
bagagli disponibile per gli 
ospiti e – dettaglio tutt’altro 
che secondario – l’accesso 
consentito anche agli amici 
a quattro zampe.
Qui arrivano da ogni lato del pianeta e per vari 
motivi. Da una visita ai musei (in particolare l’Egizio) 
o in occasione di eventi sportivi o culturali di rilievo. 
“Durante le ATP Finals abbiamo avuto ospiti arrivati 
da lontano. E ogni volta che la Juve gioca in coppa 
registriamo il tutto esaurito. Torino ha un potenziale 
straordinario perché riesce a offrire un’esperienza 
autentica” sottolineano Anderlini e Mangano.
In programma c’è la possibilità per i clienti di poter 
usufruire di una guida turistica fornita dall’hotel, 
dedicata agli ospiti e pensata per accompagnarli 
a scoprire gli angoli di una Torino più sconosciuta. 
“Siamo in pieno centro, vicino a treni, metro e 
navette che collegano con l’aeroporto. Ma non lo 
diresti mai dal silenzio che si respira nelle stanze”.

TORINO   Arrivare sui binari della prima capi-
tale d’Italia e ammirare la bellezza di Porta 
Nuova. Imboccare i portici e subito immergersi 
in quell’atmosfera sabauda unica. 

Proprio qui, a pochi passi dalle arterie pulsanti del 
centro città, in una posizione strategica, ma al riparo 
dal frastuono urbano, sorge il Carlo Felice Boutique 
Hotel: un gioiello dell’ospitalità che ha festeggiato il 
suo primo anno di attività. 
Entrare all’interno di questo palazzo d’epoca è 
come aprire uno scrigno, subito accolti da un ele-
gante pergolato in ferro, avvolto dal verde delle 
piante. A disposizione quindici camere curate nei 
dettagli, una colazione pensata per essere raccolta 
e genuina (con la spremuta d’arancia fresca come a 
casa) e un’attenzione sartoriale al cliente.

“Volevamo creare un 
posto che offrisse l’in-
timità di una casa, ma 
con i servizi e la cura 
del dettaglio di un hotel 
di alto livello” rac-
contano i soci Davide 
Mangano e Andrea 
Anderlini.
L’hotel rappresenta un 
modello di accoglienza 
boutique: camere che 
vanno dalla singola 

PER INFO: Carlo Felice Boutique Hotel

  Piazza Carlo Felice, 18 Torino (TO)

  (+39) 011 4186064

  info@carlofeliceboutiquehotel.it

  www.carlofeliceboutiquehotel.it

  @carlo.feliceboutiquehotel
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CARMAGNOLA   Tre sedi, diecimila clienti 
l’anno tra vendita e assistenza, tanti nuovi 
progetti per crescere: è l’identikit di Queen-
Car, concessionaria auto presente con i suoi 
showroom a Carmagnola in via Poirino 6, 
Pianezza, via Susa 52, e Torino, Strada Set-
timo 344/A. 

Nata come azienda familiare nel 1999, ha saputo 
crescere costantemente, tanto da diventare un 
punto di riferimento nel panorama automobilistico 
Torinese e ottenere tre anni fa il mandato ufficiale 
da Stellantis per i marchi Abarth, Citroën, Fiat, 
Lancia, Jeep, Opel, Peugeot e Spoticar (per i vei-
coli usati).
“In un mercato difficile e affollato di proposte e 
marchi sempre più numerosi, a fare la differenza 
è la capacità di interpretare le esigenze del 
cliente e offrire non tanto prodotti, ma soluzioni 
di mobilità – spiega Mario Verna, Direttore gene-
rale di QueenCar –. Per questo, abbiamo pun-
tato fortemente su collaboratori giovani, capaci 
di capire velocemente le trasformazioni conti-
nue del mondo automotive e di accompagnare 
i clienti verso la scelta giusta”. Anche perché, in 
una regione in cui l’età media delle auto è di 13 
anni, molti entrano in concessionaria senza avere 
la minima idea di come si siano evolute le vet-
ture. “È fondamentale presentare al cliente non 
tanto un’auto, quanto una soluzione adatta alle 
sue necessità, a quelle della sua famiglia e al suo 
progetto di vita – aggiunge Verna –. Non solo 
per l’acquisto, ma mettendo sul tavolo le diverse 
formule alternative alla proprietà, come il noleg-
gio o il leasing, senza dimenticare il post vendita e 

 QUEENCAR
SOLUZIONI DI MOBILITÀ PER OGNI ESIGENZA

Concessionaria auto giovane e dinamica con  
sedi a Carmagnola, Pianezza e Torino 

nuove possibilità come car sharing evoluto e pay 
per use sulle quali stiamo ragionando”.
Per garantire la massima flessibilità e sicurezza, 
QueenCar ha deciso di gestire internamente tutta 
la parte di acquisizione ed elaborazione dati, 
puntando su cloud, smaterializzazione, firma 
elettronica e altre procedure di information tecno-
logy che le consentano di adattarsi al meglio alle 
trasformazioni in atto nel mondo automotive.
“Intanto abbiamo creato a Frosinone una nuova 
società controllata da noi – conclude il Direttore 
generale –. è il primo passo per una nuova 
espansione di QueenCar, inizialmente nel Lazio 
e poi in altre regioni”.

PER INFO: Queencar

  Via Poirino, 6 Carmagnola (TO)

  (+39) 011 7806898

  info@queencar-auto.com

  www.queencar-auto.com

  queencarto
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CARMAGNOLA   Preparare piatti tipici del 
Rajastan nella cucina di una massaia indiana 
a Nuova Dehli, passare la notte in mezzo al 
deserto in una tenda berbera in Marocco o, 
più semplicemente, dormire su una comodis-
sima chaise long e, all’arrivo a Napoli, essere 
svegliati dall’invitante profumo dei croissant 
appena usciti dal forno del pullman: sono solo 
alcune delle esperienze offerte da Chiesa 
Viaggi, tour operator con oltre sessant’anni di 
esperienza, le cui proposte sono disponibili in 
tutte le agenzie di viaggio italiane.

Fondata a Carmagnola 
nel 1963 da Celestino 
e Silvana Chiesa, oggi 
l’impresa conta un’ottan-
tina di mezzi e altrettanti 
dipendenti. I fratelli Marco 
e Mattia Tropini sono gli 
attuali amministratori dele-
gati. “Negli anni, abbiamo 

costantemente investito risorse e formato perso-
nale per sviluppare viaggi di gruppo, settore sem-
pre più apprezzato e nostro core business – spie-
gano –. Chi ci sceglie, andando in agenzia o con 
un paio di click sul portale www.chiesaviaggi.it, 
evita qualsiasi preoccupazione e si garantisce un 
servizio tutto compreso: dal trasporto su pullman 
granturismo alle guide locali che parlano ita-
liano, dai pernottamenti ai pasti, dalle visite alle 
escursioni”. “Inoltre – aggiungono –, sono sem-
pre di più coloro che preferiscono girare il mondo 
insieme ad altri: far parte di una comitiva è un 
modo ideale per socializzare, trovare nuovi amici 

e condividere il piacere di scoprire luoghi e cul-
ture diverse. Una modalità apprezzata pure dai 
ragazzi, tanto che abbiamo creato un apposito 
catalogo per under 28”. E se, tra le oltre duecento 
proposte, un gruppo non trovasse quella di suo 
gradimento, può chiedere un “viaggio su misura”.
Chiesa Viaggi è anche operatore del trasporto 
pubblico locale, con un’attenzione particolare 
all’ambiente: sono elettrici (alimentati con l’ener-
gia dei pannelli fotovoltaici montati sui tetti dell’a-
zienda) tutti i bus di linea in Carmagnola città e 
alcuni al servizio dei centri limitrofi, mentre l’80% 
dei mezzi (compresi quelli per lunghe distanze) 
sono riforniti con Hvo, il biocarburante ricavato 
da olii esausti e altri componenti green. Per reclu-
tare nuovi autisti, e dare un’opportunità di lavoro 
ai giovani dai 21 anni in su, l’azienda carmagno-
lese ha avviato una academy: si accolla i costi 
del conseguimento della patente e forma interna-
mente i suoi professionisti della guida.

Pullman dotati di ogni comfort, guide, visite,  
escursioni per esperienze in gruppo senza pensieri 

SCOPRIRE IL MONDO IN COMPAGNIA
CON CHIESA VIAGGI

ECCO QUI  
LE PROPOSTE  
DI VIAGGIO  
DEDICATE AI SOCI  
E CLIENTI BTM

PER INFO: Chiesa Viaggi

  Via Valfrè, 35 Carmagnola (TO)

  (+39) 011 9720379

  booking@chiesaviaggi.it

  www.chiesaviaggi.it

  chiesaviaggi

  @chiesa_viaggi



✈

OFFERTE PER I SOCI-10% di sconto
sui tour in pullman

Sconto per i soci da applicare
sui prezzi sopra indicati

-5% di sconto
sui tour con volo

Sconto per i soci da applicare
sui prezzi sopra indicati

10% di sconto su tour in pullman
5% di sconto su tour in volo.

ulteriore contributo*
per i soci BTM.

* Per i soci che si prenotano in filiale BTM, un contributo massimo di 200 euro spendibile su 1 o più viaggi all’anno.
** Prezzo indicativo, variabile in funzione del momento della prenotazione, dell'aeroporto e del volo scelto.
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tenze utili a comprendere regole e prassi econo-
miche che regolano la vita quotidiana. 

Gli incontri, rivolti agli alunni delle scuole prima-
rie, secondarie di primo e secondo grado (medie 
e superiori), affrontano con diverso grado di 
approfondimento temi come l’inflazione, la 
moneta, la gestione del budget personale, l’im-
portanza del risparmio, le differenze tra le carte 
di pagamento, l’interesse composto, le forme 
previdenziali e le soluzioni assicurative, in modo 
chiaro e concreto.

All’interno di questo percorso di sensibilizza-
zione si inserisce anche il nuovo progetto “Le 
parole della finanza - Young for Young”, 
realizzato dalla BTM in collaborazione con l’Isti-
tuto d’Istruzione Superiore “Baldessano Roccati” 
di Carmagnola. Le classi quinte dell’indirizzo 
Finanza e Marketing hanno inaugurato il primo 
incontro del percorso di Formazione Scuo-
la-Lavoro (ex PCTO), che rientra nella didattica 
orientativa e nell’educazione civica. 

CARMAGNOLA   Novembre è tradizional-
mente il mese dedicato all’educazione finan-
ziaria, in cui cultura economica e formazione 
si fondono per promuovere, specie nei più 
giovani, la conoscenza di base dei principali 
meccanismi economici nonchè accrescere la 
loro capacità di fare scelte consapevoli nella 
gestione delle proprie risorse, nella tutela e 
nella pianificazione finanziaria del futuro. 

Per questo Banca Territori del Monviso rinnova 
il proprio impegno nel campo della formazione 
finanziaria ed economica, portando avanti il 
percorso EdufinBTM, accreditato dal Mini-
stero dell’Economia e delle Finanze e inserito per 
il terzo anno consecutivo nel calendario nazio-
nale dell’educazione finanziaria sul portale:  
www.comitatoeducazionefinanziaria.gov.it 

Con EdufinBTM Banca Territori del Monviso con-
ferma la propria missione di istituto cooperativo 
radicato sul territorio, impegnato a trasmettere 
alle nuove generazioni conoscenze e compe-

RIPARTE L’EDUCAZIONE 
FINANZIARIA

con Banca Territori del Monviso 

Al via i progetti  
“Le parole della finanza – Young for Young” e “EdufinBTM”



G
IO

V
A

N
I

11GIOVANI

PU
N

TO
 D

’I
N

C
O

N
TR

O
 N

 3
 -

 2
02

5

Sono state accolte nella sede direzionale di BTM 
dove Mauro Manassero, Direttore Operations, 
dopo una veloce overview dedicata al mondo 
del credito cooperativo e alla storia della Banca, 
ha focalizzato l’attenzione sull’organizzazione 
interna di Banca Territori del Monviso, un 
istituto di credito moderno e dinamico che 
fa dell’attenzione alle nuove generazioni 
una delle sue principali direttrici di sviluppo. 
Successivamente Benedetta Rey, Responsabile 
Relazioni Esterne e Marketing, ha descritto la 
differenza tra le banche di credito cooperativo 
e le banche commerciali tradizionali, con un drill 
down specifico sulle proposte per i giovani e 
sulla neonata Next, la BTM Young Commu-
nity lanciata a fine ottobre.

Gli studenti, infine, sono stati chiamati a 
ideare e sviluppare progetti di educazione 
finanziaria destinati alle classi terze e quarte di 
altri corsi di studio. “Young for Young” offre 
ai diplomandi in Finanza e Marketing l’opportu-
nità di lavorare in team su un progetto reale, di 
confrontarsi con linguaggi comunicativi moderni 
e di imparare a raccontare concetti economici in 
modo semplice, creativo e vicino ai loro coeta-
nei. Il percorso consentirà inoltre di sviluppare 
lo spirito critico, il senso di responsabilità e il 

legame con il territorio, favorendo la crescita 
personale e la consapevolezza civica.
L’iniziativa si concluderà a fine marzo 2026 con 
la presentazione dei lavori a una giuria compo-
sta da docenti dell’IIS Baldessano-Roccati ed 
esponenti di BTM. Il gruppo vincitore vedrà il 
proprio progetto effettivamente realizzato e dif-
fuso sul territorio e nelle scuole aderenti al pro-
gramma.

“Investire nell’educazione finanziaria dei gio-
vani significa investire nel futuro del nostro ter-
ritorio. Con “Young for Young” vogliamo offrire 
ai ragazzi non solo conoscenze economiche, 
ma anche la possibilità di mettersi in gioco, col-
laborare e proporre soluzioni tangibili per i loro 
coetanei – commenta Luca Murazzano, 
Direttore Generale BTM –. È un modo per 
far crescere consapevolezza, responsabilità e 
fiducia nel sistema cooperativo e nel valore delle 
Comunità a cui Banca Territori del Monviso è da 
sempre concretamente vicina”.

Mauro Benedetti – Responsabile Servizi di In-
vestimento – ha incontrato oltre 400 alunni 
per il percorso di Educazione finanziaria de-
dicato alle scuole medie.
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GRANDE PARTECIPAZIONE 
ALL’EVENTO DI LANCIO DI 

NEXT BTM YOUNG COMMUNITY
I giovani protagonisti del futuro del territorio

È stato un successo l’evento di lancio di Next BTM Young Community, il nuovo pro-
getto di Banca Territori del Monviso dedicato ai giovani soci e al loro coinvolgi-
mento attivo nella vita della banca. L’iniziativa, ha raccolto l’entusiasmo di nume-
rosi giovani del territorio, che hanno potuto conoscere da vicino le opportunità 
offerte da questo nuovo spazio di dialogo, partecipazione e crescita condivisa.
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“Con Next BTM Young Community vogliamo dare 
voce ai ragazzi, renderli partecipi della vita della 
banca e valorizzare le loro idee – ha dichiarato Luca 
Murazzano, Direttore Generale di Banca Territori del 
Monviso – Intercettare i giovani è un’esigenza fonda-
mentale per una banca di territorio come la nostra: 
significa costruire insieme un futuro sostenibile, attra-
verso i valori del credito cooperativo.” Next-BTM 
Young Community nasce con l’obiettivo di creare una 
rete di giovani soci, capaci di proporre idee, iniziative 
e progetti che rafforzino il legame tra la banca e il 
territorio. 
Durante l’incontro di kick-off ai partecipanti è stato illu-
strato nel dettaglio il progetto e descritte le prossime 
tappe di un articolato e coinvolgente percorso, che 
sarà nel tempo tracciato direttamente dai membri della 
Community per il tramite dell’Advisory Board. È infatti 
proprio questo gruppo ristretto di giovani soci a fun-
gere da link con il management aziendale proponendo 
idee e iniziative da finanziare, offrire feedback e punti 
di vista sulle attività di BTM, contribuire alla comuni-

cazione e alla presenza social della Banca. La Young 
Community fornirà quindi spazio, ascolto e strumenti 
concreti ai giovani del territorio per crescere e contri-
buire allo sviluppo della comunità attraverso la Banca 
Territori del Monviso. 
“Vogliamo che i giovani comprendano che una 
banca di credito cooperativo non è solo un logo o 
uno sponsor, ma una realtà viva, presente e vicina 
alle persone – ha aggiunto Murazzano –. La nostra 
differenza sta proprio nella relazione e nella capacità 
di costruire insieme valore per la Comunità. L’obbiet-
tivo è quello di declinare in chiave contemporanea i 
principi del credito cooperativo, per rendere i nostri 
giovani consapevoli della straordinaria forza della 
mutualità e dell’attualità dei valori che ne costitui-
scono il fondamento”.
L’evento ha rappresentato il primo passo di un percorso 
che vedrà la Young Community protagonista di progetti 
formativi, iniziative culturali e momenti di incontro sul 
territorio, con l’obiettivo di promuovere responsabilità, 
partecipazione e innovazione.

GRANDE PARTECIPAZIONE 
ALL’EVENTO DI LANCIO DI 

NEXT BTM YOUNG COMMUNITY

YOUNG 
COMMUNITY 

BTM

ENTRA 
a far parte della

INQUADRA IL QR

Vuoi candidarti come membro 
dell’Advisory Board di Next? 

S C R I V I  A 

marketing@bancabtm.it
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piemontesi. Qui studiano nuovi generi, per arricchire 
il loro bagaglio musicale e proporre un repertorio 
sempre più ricco, che spazia dalla classica al pop, 
dal rock al tango, fino alla musica dance. Fin dall’i-
nizio, la direzione artistica è affidata al Maestro 
Maurizio Rosa, sassofonista e docente, diplomato 
al Conservatorio di Torino e laureato in Jazz. “Fare 
musica è un piacere e un impegno che tutti in Sax-
mania affrontano con entusiasmo – dice –. Insieme, 
creiamo emozioni che fanno bene a chi ci ascolta e 
a noi stessi”. Prossimi appuntamenti il 14 dicembre 
alle 16 al Teatro Elios di Carmagnola con la seconda 
edizione del Concerto di Natale “Music for Food” a 
favore della Caritas cittadina, il 20 dicembre a Mon-
calieri per il Concerto di Natale nella parrocchia San 
Matteo Apostolo e il 24 gennaio 2026 a Collegno 
per l’apertura della nuova stagione concertistica.

CARMAGNOLA   “Non vogliamo rimet-
tere i nostri sax nelle custodie e lasciare la 
passione per la musica scoperta a scuola, 
vogliamo continuare a suonare insieme”.  
È quello che, nel 2015, hanno pensato diversi 
ex allievi della Media a indirizzo musicale 
dell’Istituto Comprensivo “Primo Levi” di 
Carmagnola. Così, con il sostegno del loro 
Maestro, è nata l’ensemble Saxmania.

Primo concerto il 24 giugno di quello stesso anno a 
Ceresole Reale con una dozzina di elementi. Poi ne 
sono arrivati altri, tutti provenienti dallo stesso istituto 
“Levi” e “ingaggiati” alla fine della prima media. 
Ora il gruppo è formato da una ventina di elementi, 
con la sezione dei sassofoni che è stata affiancata 
da quella delle percussioni, curata dal Maestro 
Alessandro Nicoli, referente dell’associazione musi-
cale “La Ritmica” di Collegno. Nel 2019 Saxmania 
è diventata una vera e propria associazione cultu-
rale. “La nostra forza è lo spirito di gruppo – spiega 
il presidente Giovanni Caula –. Ogni ragazzo e ogni 
ragazza trova spazio per esprimersi, imparando 
che suonare insieme significa ascoltarsi e crescere”. 
In estate, sassofonisti e percussionisti partecipano a 
un campus musicale in montagna nelle diverse valli 

CON SAXMANIA
LA PASSIONE CONTINUA A SUONARE 

Dall’aula al palcoscenico, l’ensemble giovanile  
cresce e regala emozioni years

PER INFO: Saxmania

  (+39) 339.6307629

  associazionesaxmania@gmail.com

  @saxmaniaorchestra

Banchi nuovi 
alla Scuola Primaria 

di Montanera, 
grazie al sostegno 

di BTM.

Donate le tende 
e le brandine per  

le nanne alla Scuola 
dell’infanzia  

di Trinità.

BTM PER LE SCUOLE
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ai valori cristiani. Dal 2000 
l’asilo ha ottenuto la parità sco-
lastica, ma non ha mai smesso di essere quello che 
è sempre stato: un punto fermo per Murazzo, un 
rifugio educativo in cui si respira ancora oggi il 
senso profondo della parola “cura”.
Nonostante il passare degli anni e le sfide di un 
paese che cambia – su tutte, il calo demografico 
– l’Asilo Infantile Toesca e Macario continua la sua 
storia. Oggi le iscrizioni sono diminuite rispetto ai 
numeri del passato, ma la qualità dell’offerta for-
mativa resta alta: dall’insegnamento della lingua 
inglese, passando per musicoterapia, pet therapy, 
acquaticità, baby yoga, giardinaggio e psicomo-
tricità. Corsi che si intrecciano con attività quoti-
diane pensate per stimolare lo sviluppo psicofisico 
e la creatività, oltre a esperienze “fuori porta” in 
biblioteca, aziende agricole o laboratori speciali, 
come quello del cioccolato. A garantire il servizio 
un’insegnante, personale ausiliario e una cuoca 
interna che prepara pasti equilibrati seguendo le 
indicazioni di una biologa nutrizionista. Negli ultimi 
anni l’asilo ha aperto anche a luglio con l’iniziativa 
Estate Bimbi, accogliendo bambini dai 3 ai 5 anni 
per attività educative e ricreative che trasformano 
l’estate in un tempo di scoperta e socialità. Un’e-
stensione naturale di un progetto che non si limita 
a istruire, ma accoglie e accompagna. In questo 
percorso Banca Territori del Monviso ha scelto di 
essere accanto all’asilo con un supporto concreto. 
Un impegno per i più piccoli e per il territorio.

MURAZZO   C’è un luogo, a Murazzo, che 
da oltre cent’anni custodisce i primi passi di 
intere generazioni. Un edificio semplice, ma 
carico di storia e di affetto, dove le pareti par-
lano di gioco, di educazione e di comunità. 

È l’Asilo Infantile Toesca e Macario, nato nel 1914 
grazie alla visione illuminata di due benefattori, 

Carlo Toesca e Giovanni Battista Macario, che 
vollero donare ai più piccoli un luogo di 

crescita e protezione in un’epoca 
attraversata dalla guerra.

Non fu facile portare avanti 
il progetto: la Prima guerra 
mondiale impose lunghe 
pause ai lavori, ma nel 1922, 
con l’arrivo delle suore del 
Cottolengo di Torino, l’asilo 

aprì finalmente le porte ai primi 
sessanta bambini. Piccoli che 

venivano accolti con calore, cre-
sciuti con cibo genuino e amore. Da 

allora, ogni progresso è stato una con-
quista: l’elettricità arrivata nel 1926 con appena 
otto lampadine, le nuove cucine, l’impianto di 
riscaldamento, il porticato, e soprattutto il soste-
gno costante della comunità.
Per oltre settant’anni le suore del Cottolengo hanno 
rappresentato l’anima dell’asilo, fino a quando, 
nel 1993, la gestione è passata alle insegnanti 
laiche, sempre nel solco di un’educazione ispirata 

L’ASILO TOESCA E MACARIO 
LA STORIA CONTINUA

Da un secolo la struttura porta avanti  
attività legate ai più piccoli del comune
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Ai campionati mondiali giovanili e assoluti di El Alamein

BUSSANO E DE PASQUALE, 
DELLA POLYDRA DI CARIGNANO, BRILLANO IN EGITTO

CARIGNANO   Due atleti della Polydra di Carignano sul tetto del 
mondo: si tratta di Arianna Bussano e Paolo De Pasquale. 

Entrambi, con le rispettive squadre, hanno ottenuto brillanti 
risultati nella staffetta 4x150 di nuoto pinnato in acque libere 
disputata ai Campionati mondiali di Marina El Alamein in 

Egitto. La prima, insieme ai compagni di nazionale Alessandro Minetto, Lara 
Pelliccia e Matteo Guerrini, si è laureata campionessa mondiale giovanile men-
tre il secondo, nella formazione composta anche da Silvia Belli, Jacopo Bianchi 
e Angela Trevisani, ha conquistato la medaglia d’argento sulla stessa distanza 
per la categoria assoluta. “Siamo molto orgogliosi dei nostri atleti per i risultati 
ottenuti – dicono i dirigenti della società sportiva Polydra –. Questi traguardi 
sono frutto del loro impegno e del loro costante lavoro: ci auguriamo che arrivino 
ancora altre emozioni importanti per i nostri ragazzi e le nostre ragazze”.

A SANT’ALBANO STURA UN ASILO TUTTO NUOVO
Un nuovo capitolo pieno di novità dopo due anni di lavori

SANT’ALBANO STURA   Un prato nuovo tutto da 
scoprire, giochi rimessi a lucido e aule piene di colore: 
a Sant’Albano Stura, la Scuola dell’Infanzia è tornata 
più bella che mai. 

Dopo due anni di lavori, i bimbi hanno finalmente riabbrac-
ciato la loro scuola, completamente rinnovata dentro e fuori. 
Per loro, settembre è iniziato con una grande emozione e 
l’anno scolastico inaugurato attraverso spazi accoglienti in 
un ambiente vivo, stimolante e ancora più a misura di bam-
bino. La rinascita della scuola è stata possibile anche grazie 
al contributo della Banca Territori del Monviso, che ha soste-
nuto l’acquisto degli arredi del nuovo istituto. “Vederli entrare 
con gli occhi pieni di stupore è stata una gioia”, raccontano 
le insegnanti. Il progetto di ristrutturazione ha coinvolto tutti gli 
ambienti: dalle tinteggiature alle nuove destinazioni d’uso, con 

una sala insegnanti ricollocata per far spazio a 
un’aula di sostegno e a una futura aula senso-
riale. Un’attenzione particolare è stata riservata 
alla biblioteca, rinnovata grazie alla generosità 
della famiglia di Erica Renaudo, giovane san-
talbanese scomparsa all’età di 20 anni, che 
ha voluto ricordarla con un gesto di grande 
valore educativo e affettivo. “Ora la scuola è 
un ambiente sicuro, curato e stimolante, dove 
ogni bambino può crescere sereno”. Un rientro 
speciale che segna l’inizio di un nuovo capitolo 
pieno di novità, scoperte e sorrisi.



G
IO

V
A

N
I

17GIOVANI

PU
N

TO
 D

’I
N

C
O

N
TR

O
 N

 3
 -

 2
02

5

Oltre centro iscritti all’APS Chiara Luce.  
Un luogo dove si sviluppano attività intergenerazionali  

e di grande legame con il territorio

L’ORATORIO CHE RINASCE  
GRAZIE A GIOVANI E FAMIGLIE

sabato con attività ludiche per bambini e ragazzi. 
Tra le iniziative emerge anche una forte vocazione 
intergenerazionale: emozionante l’incontro estivo 
con gli anziani della casa di riposo “Boccardo”, 
portati in passeggiata per il paese e accolti con 
un gelato offerto dai volontari. Un evento simile 
con animazione, magia e giochi è stato realiz-
zato nel mese di ottobre all’interno della struttura 
“Regina Elena”. E infine un legame con il territorio 
che è diventato realtà con il progetto “I mestieri 
e la storia”, permettendo a ragazzi e ragazze di 
scoprire gli antichi saperi locali, visitando artigiani 
del posto e la “casa-museo” di un appassionato 
collezionista di attrezzi da lavoro.
Dopo oltre un anno di attività la sede in via Vittorio 
Veneto è tornata a essere un punto di riferimento 
per tante famiglie. Una vera e propria “Luce” di 
rinascita per una comunità che riaccende una 
speranza per tante famiglie e tanti giovani. 

PANCALIERI   Una domenica mattina, una 
semplice richiesta: “Vorrei riaprire l’orato-
rio”. Così è nata, dalla proposta della gio-
vanissima Rebecca Cavaglià, l’inizio di una 
nuova avventura.  

Oggi, a 19 anni, è la presidente dell’Associazione di 
Promozione Sociale che a Pancalieri ha dato nuova 
vita a uno spazio educativo fermo da oltre dieci 
anni. A meno di un anno dalla registrazione ufficiale 
dell’APS, sono già 130 i tesserati coinvolti nelle atti-
vità dell’oratorio Chiara Luce, con un gruppo stabile 
di sette volontari, supportati da alcuni genitori e con 
l’aiuto di educatori professionali.
L’associazione è il frutto di un entusiasmo coltivato 
all’interno della parrocchia e cresciuto a tal punto 
da richiedere una forma strutturata e autonoma. 
Le attività, partite già da settembre 2024, si rivol-
gono ai bambini dai 4 anni alla preadolescenza, 
con proposte che spaziano dal catechismo al 
doposcuola, dai laboratori creativi, alla prima 
alfabetizzazione per gli stranieri. Il tutto senza 
mai sovrapporsi ad altre realtà esistenti sul territo-
rio, ma cercando sinergie, attraverso collabora-
zioni con i comuni limitrofi.
Un elemento distintivo dell’APS è l’attenzione alle 
fasce orarie scoperte da altri servizi sul territorio. 
La realtà di Pancalieri riesce a svolgere, per esem-
pio, il servizio dell’estate ragazzi nella giornata di 
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anni ’80 e ’90, che hanno fatto scatenare anche 
i più timidi.
Ma è stata la domenica a regalare la sorpresa 
più curiosa: “Corri… che si freddano!”, la prima 
corsa podistica non competitiva della sagra. Sette 
chilometri, una sacca del corridore e – all’arrivo – 
il giusto premio: un piatto di tajarin bollenti. Premi 
anche per i gruppi più numerosi e i migliori runner 
casalgrassesi.
A chiudere il sipario, un concerto rock/hard 
rock con gli Stuck in the Bridge e l’ultima infor-
nata di tajarin. A Casalgrasso, la tradizione non 
è solo viva: corre, canta e si gusta con uno dei 
piatti della tradizione piemontese che, oggi come 
allora, porta gioia sulle tavole. 

CASALGRASSO   Farina, uova e via a 
impastare con abile mano e un sapere antico 
che resiste nei secoli. A Casalgrasso è andata 
in scena dal 26 al 28 settembre la 17ª edi-
zione della Sagra del Tajarin, una tre giorni 
che ha mescolato sapori intensi, tradizione 
contadina, musica, sport e convivialità. 

Organizzata dall’associazione I Baloss con il 
supporto del Comune e della Banca Territori del 
Monviso, la manifestazione ha confermato il suo 
ruolo da protagonista nel calendario degli eventi 
del territorio. 
La festa è partita col piede giusto: sotto la ten-
sostruttura, fin dal venerdì sera, si sono alternati 
piatti fumanti e brindisi a ritmo ser-
rato. Tajarin per tutti i gusti e per tutti 
i palati con l’ampliamento dell’offerta 
culinaria: da tre a cinque varianti. I 
buongustai hanno potuto scegliere tra 
selvaggina, funghi porcini, salsiccia e 
porri, cacio e pepe o la sorprendente 
versione burro, alici e pangrattato. 
Un trionfo di sapori locali e creatività 
gastronomica.
Sabato è toccato alla “Serra degli 
Agrumi” portare una ventata di colore 
presso il Palazzo Comunale. Poi, cena 
e balli sfrenati con i Divina e le loro hit 

CASALGRASSO CELEBRA 
IL TAJARIN TRA MUSICA E SPORT

Una tre giorni di eventi organizzata dall’associazione  
I Baloss con un ampliamento dell’offerta culinaria
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RENATO CASALIS 
Una lezione di onestà e impegno civile

LOMBRIASCO   “Ho cercato di fondare la mia vita sui valori veri, che 
sono la cosa più importante e la dimostrazione che si può fare impresa in 
Italia ed essere onesti allo stesso tempo”. 

È una delle tante testimonianze di impegno e coscienza civile di Renato 
Casalis, mancato lo scorso luglio dopo aver affrontato con coraggio un male incurabile. Classe 1941, 
per la guerra dovette trasferirsi da Torino a Lombriasco. Appena maggiorenne, entrò alla fabbrica “Bona” di Cari-
gnano, poi passò alla Fiat. Il lavoro da dipendente gli stava stretto, ma gli consentì di sviluppare competenze nel 
campo dell’elettricità, così fondò l’Impresa Casalis Renato. Si mise anche al servizio della comunità: fu consigliere 
comunale per due mandati a Lombriasco, sindaco della BCC di Casalgrasso (di cui era socio dal 1960), poi 
componente del Consiglio di Amministrazione della banca (ora BTM). Intanto la sua azienda conobbe un forte 
sviluppo e, con l’ingresso di nuovo soci, divenne l’attuale Clesa (Costruzione Linee Elettriche Sotterranee e Aeree). 
La vita di Renato Casalis è stata una preziosa lezione di onestà e di impegno civile, e la sua scomparsa ha destato 
profondo cordoglio, al quale si è unita Banca Territori del Monviso, vicina alla famiglia.

PANCALIERI   Viverbe è tornato a far fiorire 
Pancalieri ampliando il suo calendario di ini-
ziative. 

Sabato 20 settembre ha preso il via la 44ª edi-
zione della storica rassegna piemontese dedicata 
alle piante officinali e alle colture vivaistiche con 
una piccola anteprima partita già venerdì 19 con 
il torneo di calcio Game Night Special Juventus 
Academy. Quest’anno in veste rinnovata Viverbe 
ha avuto come cuore pulsante il “Villaggio delle 
Erbe” in piazza San Nicolao inaugurato con il 
taglio del nastro alla presenza delle autorità e 
delle immancabili maschere locali, Monsù Insens 
e Madama Menta. Con il sostegno di Banca Ter-
ritori del Monviso, Viverbe 2025 ha potuto poten-
ziare il suo programma che è proseguito fino a 
martedì 23 settembre tra mercatini, mostre, eventi 
sportivi, degustazioni, musica e danze. 

Nella giornata di sabato ha preso il via la mostra-mercato 
dei prodotti tipici e artigianali, accompagnati da una ricca 
proposta culturale e artistica. Tra i momenti più significativi 
la presentazione del concorso letterario nazionale Poeti-
caMenta, la mostra agricola a cura della storica azienda 
Chialva e una serie di esposizioni diffuse sul territorio, tra 
cui quella storica nella Chiesa dei Frati dedicata all’infanzia 
durante il fascismo, una raccolta di scatti sulla vita conta-
dina del dopoguerra, la mostra naturalistica dell’Ente Aree 
Protette del Monviso “Nel Mondo Fluttuante”, “Il Giardino 
Ritrovato” a Villa Giacosa e “Omnia Menta” all’interno 
dell’azienda Chialva. Per l’occasione ha aperto al pubblico 
anche il Museo della Menta, cuore identitario di Pancalieri. 
Non sono mancati gli eventi per appassionati: domenica il 
raduno di Vespe e auto storiche, le dimostrazioni di distilla-
zione della menta e lo spettacolo degli sbandieratori. Gran 
finale lunedì sera con i fuochi d’artificio e martedì con la 
corsa podistica StraViverbe. Un’edizione vivace, durata 
cinque giorni e che ha saputo combinare tradizione, natura 
e passione per il territorio.

Cinque giorni di eventi per celebrare i prodotti tipici tra sport e musica
GRANDE FESTA A PANCALIERI PER VIVERBE 
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SANT’ALBANO STURA   Una cinquantina 
di tesserati e più di cento appassionati che 
frequentano regolarmente i campi: sono i 
numeri della Società Bocciofila Santalba-
nese, che ha trovato il modo di superare la 
crisi degli amanti delle bocce tradizionali (la 
specialità definita “volo”), ed è passata alla 
Petanque. 

la vittoria a livello societario del torneo di terza 
categoria, quella in seconda categoria nella sta-
gione precedente.
La Petanque è sport nazionale in Francia, men-
tre in Italia è diffuso soprattutto nel Cuneese, con 
una presenza significativa nelle vallate. “Sui nostri 
campi a Sant’Albano Stura organizziamo spesso 
gare di Federazione – dice il presidente Mauri-
zio Margaria –. La prossima sarà il 27 dicem-
bre, quando saranno impegnate le terne CCC. 
Poi inizieranno i campionati societari di prima e 
seconda categoria, nei quali saranno impegnate 
due nostre squadre con le divise firmate BTM”.
Tra le ultime performance di rilievo, quella di 
Danilo Tomatis, capace di conquistare il terzo 
posto il 2 novembre scorso nel Campionato Regio-
nale individuale di categoria B disputato a Boves.

I sedici campi nella struttura di via Morozzo 
sono utilizzati da oltre cento tra tesserati e amatori 

PASSIONE PETANQUE ALLA BOCCIOFILA 
DI SANT’ALBANO STURA

Così, nella storica struttura di via Morozzo 12, 
dai precedenti otto i giochi sono diventati sedici, 
capaci di accogliere più partite contempora-
neamente. “A differenza della ‘lunga’, questa 
disciplina richiede spazi più piccoli, ha meno 
regole e prevede lanci da fermo – spiega Mauro 
Grimaldi, componente del direttivo –. Sette anni 
fa, una decina di giocatori ha scommesso su que-
sto cambiamento e ha avuto ragione: il numero di 
tesserati e frequentatori della bocciofila è costan-
temente aumentato, ridando vita alla nostra asso-
ciazione”. Tanto che oggi gli atleti della Boccio-
fila Santalbanese militano nei campionati di serie 
B e C, con diversi risultati di prestigio: due anni fa, 

PER INFO: Società Bocciofila Santalbanese

  Via Morozzo 12 - Sant’Albano Stura (CN)

  (+39) 329 3790530
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TERRITORIO 21

CARMAGNOLA   Torna, per il terzo anno 
consecutivo, il Festival letterario pop “Letti di 
Notte”, in collaborazione con Banca BTM. Tra 
i tanti appuntamenti in programma, spicca 
il contest fotografico “LIBRI, LIBRI, LIBRI”, 
un’occasione unica per celebrare l’amore per 
la lettura attraverso l’arte della fotografia. 

Il concorso è aperto a tutti i non professionisti 
appassionati di fotografia e lettura. L’obiettivo è 
semplice: catturare la magia e l’importanza della 
lettura nella vita quotidiana attraverso uno scatto 
originale e creativo. Ogni scatto dovrà raccontare 
una storia, evocare un’emozione e trasmettere la 
gioia di perdersi tra le pagine di un libro. 
Le foto saranno valutate da una giuria di esperti e 
le dieci migliori saranno pubblicate sulla pagina 
Instagram di Banca Territori del Monviso e espo-
ste nel centro di Carmagnola per creare una sorta 
di mostra all’aria aperta, fruibile da tutti i cittadini. 
Ci saranno premi in buoni spesa per le immagini 
più votate dalla giuria e dal pubblico.

TORNA IL FESTIVAL 
LETTI DI NOTTE A CARMAGNOLA

Tra gli eventi in programma, anche un concorso fotografico
dal tema “LIBRI, LIBRI, LIBRI”

COME PARTECIPARE

Le iscrizioni sono aperte fino al 12 aprile 2026 

Ogni partecipante potrà inviare un massimo di 3 foto-
grafie. Sono previsti due circuiti di vittoria: uno basato sul 
giudizio della giuria e uno sul voto popolare su Instagram.

PREMI IN PALIO
200 euro 	IN BUONI SPESA  
	 per la foto più votata su Instagram.

500 euro 	IN BUONI SPESA  
	 per la prima foto classificata dalla giuria.

200 euro 	IN BUONI SPESA  
	 per la seconda foto classificata dalla giuria.

100 euro 	 IN BUONI SPESA  
	 per la terza foto classificata dalla giuria.

Non lasciatevi sfuggire l’opportunità di esprimere la vostra 
creatività e condividere la vostra passione per la lettura!

Il regolamento completo si può consultare all’indirizzo: 
www.gruppodilettura.net

Ulteriori informazioni al numero: 392.5938504
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La prova del cuoco, il primo show cooking in fiera
“La prova del cuoco – è sempre BTM” è stato lo show cooking in 
piazza Sant’Agostino del 30 agosto, una delle novità più attese della 
fiera che trasformato la preparazione di piatti e ricette in una sfida 
appassionante. 
Due le squadre che si sono affrontate: a capitanare quella blu è stata Fede-
rica Donetto, amministratrice di BTM, affiancata da Anna Tamasco, chef 
di Tema Food Carmagnola, dalla professoressa Sabrina Arena, Respon-
sabile del Laboratorio di Genetica Traslazionale dell’Istituto di Candiolo, da 
Fabiano Leoni di E.ON Energia e da Giuseppe Lanfranco, Presidente 
dell’Ascom di Carmagnola; la formazione gialla, invece, è stata guidata dal 
Direttore Generale BTM Luca Murazzano, accompagnato da Cristina 

Ferrando, agente di Reale Mutua, Alessandro 
Bagna, Presidente del Centro Cereali Carma-
gnola, Enrico Tachis, titolare di Cascina Fiume 
e Matteo Berruto, amministratore di Pasta Ber-
ruto SPA. A valutare la loro performance due 
giudici d’eccezione: Ivana Gaveglio, sindaco 
di Carmagnola, ed Edoardo Raspelli, giorna-
lista e gastronomo di grande fama. 
A imporsi è stata la squadra gialla. 

Banca Territori del Monviso è stata  
main sponsor della 76a edizione

76a

L’inaugurazione
Al taglio del nastro del 29 agosto che ha dato il via alla 
Fiera del Peperone 2025, in rappresentanza di Banca Ter-
ritori del Monviso era presente il vicepresidente Alberto 
Domenico Rinaldi. 
L’inaugurazione di un grande evento come questo non è sol-
tanto una formalità, ma un momento simbolico di apertura e di 
buon augurio per una grande manifestazione. 
E l’edizione 2025 non ha deluso anche perché, proprio grazie 
a BTM in qualità di main sponsor, al gran numero di espositori 
si sono aggiunti spettacoli e appuntamenti che hanno arricchito 
il programma.

GUSTO, SPETTACOLO E SOLIDARIETÀ  
      ALLA FIERA DEL PEPERONE GRAZIE A BTM
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La solidarietà a tavola
Si può fare solidarietà anche stando a tavola, e più si è, meglio è. Lo 
hanno capito subito tutti i 170 commensali che hanno esaurito i posti 
disponibili alla Cena di gala benefica organizzata da BTM il 4 settem-
bre per raccogliere fondi a favore della Fondazione Piemontese per la 
Ricerca sul Cancro di Candiolo.
Nella prestigiosa sala ricavata all’in-
terno degli Antichi Bastioni a Car-
magnola, ha preso parte alla serata 
l’intera Amministrazione comunale di 
Carmagnola, guidata dal Sindaco 
Ivana Gaveglio, nonché il Consiglio 
di Amministrazione di Banca Territori del 
Monviso. Sono intervenuti inoltre il Diret-
tore della Fondazione Piemontese per la 
Ricerca sul Cancro Gianmarco Sala e il dottor Fabrizio Carnevale Schianca, Responsabile del Programma 
Trapianti e Terapia cellulare dell’Istituto di Candiolo, che ha illustrato l’attività di eccellenza svolta quotidianamente 
in ospedale. “Siamo orgogliosi di rinnovare, per il quinto anno consecutivo, la collaborazione con la Fondazione 
Piemontese per la Ricerca sul Cancro di Candiolo – hanno sottolineato il Presidente BTM Alberto Osenda e il 
Direttore Generale Luca Murazzano –. Crediamo profondamente nel valore della ricerca scientifica, che rappre-
senta speranza e futuro per tante famiglie. Ringraziamo tutti i partecipanti e i sostenitori che, con la loro presenza, 
hanno trasformato questa serata in un gesto concreto di solidarietà”. Attraverso il contributo dei partecipanti, 
sono stati raccolti fondi a favore della Fondazione di Candiolo. Il dessert è stato generosamente offerto 
dal noto pasticcere torinese Fabrizio Racca, che ha voluto così contribuire al successo dell’iniziativa a 
favore della ricerca.

I premi e gli altri eventi
La Fiera del Peperone è stata una vetrina 
non soltanto per le eccellenze gastronomi-
che del territorio, ma anche per le persone. 
Per una banca come BTM che punta pro-
prio sul valore delle persone, è stato impor-
tante riconoscere l’impegno di chi, con dedizione, ha raggiunto risultati prestigiosi o ha 
messo a disposizione degli altri il proprio tempo e le proprie competenze. Ecco per-
ché, durante la serata del 3 settembre, sono stati premiati gli atleti carmagnolesi che 
hanno ottenuto traguardi di alto livello. Il Premio Bontà, consegnato il 5 settembre 
dall’amministratore BTM Marcello Ponzio e dal sindaco di Carmagnola Ivana Gave-
glio, è stato assegnato al Reparto di Oncologia dell’Ospedale San Lorenzo di 
Carmagnola. Un riconoscimento ufficiale dell’intera città per il prezioso lavoro svolto a favore 
della comunità, in particolare per l’attenzione umana e professionale nei confronti dei pazienti oncologici.  
La serata successiva è stata la volta del Processo al Peperone: uno spettacolo teatrale che ha visto, tra i giudici, 
la partecipazione dell’avvocato Francesco Gambino, anche lui amministratore di Banca Territori del Monviso.
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IL RADUNO DEI BABBI NATALE
PER I BAMBINI DEL REGINA MARGHERITA

La festa di domenica 7 dicembre si compone di più ingre-
dienti, a partire dal lavoro degli alunni di oltre 300 classi 
che insieme addobberanno l’albero di Natale del Regina 
Margherita e contribuiranno a creare con i loro tasselli e 
storie un grande cuore giallo, il cuore di tutte le persone 
che vogliono bene alla Fondazione ed all’Ospedale.
“I millemila Babbi Natale” come recita la canzone 
ideata da Jacopo Morini, potranno arrivare in Piazza Po-
lonia partecipando alla camminata che percorre l’iconica 
Pista 500 del Lingotto, potranno prender parte alla peda-
lata, con partenza da Via Lagrange di fronte al Costadoro 
Social Coffee per poi parcheggiare nel cuore del raduno o 
potranno sfilare in moto con ritrovo a Beinasco, al Mobility 
Village. 
Una sola raccomandazione: vestirsi da Babbo Natale! 
I costumi si possono trovare presso alcune filiali di 
BTM, indicate sul sito www.fondazioneforma.it
La Banca ogni anno aderisce con entusiasmo alla festa e 
sostiene la Fondazione nel perseguimento dell’obiettivo a 
favore dell’Ospedale. 
Insieme faremo parte della più grande festa per i piccoli 
ricoverati!

L’obiettivo sarà rendere questa struttura centro di riferimento europeo, in grado di 
trattare tutte le cardiopatie dell’età pediatrica e di svolgere un importante ruolo for-
mativo nel panorama internazionale. 

“Solo se vivi tutto questo, puoi credere a tutto que-
sto”. Domenica 7 dicembre la Fondazione FORMA 
celebra la XV edizione del raduno dei Babbi Natale 
per i piccoli ricoverati ed invita tutta la popolazione 
ad indossare il costume da Santa Klaus ed a colora-
re Piazza Polonia. 

Questa edizione sarà l’occasione per lanciare un nuovo 
grande progetto: la nuova Sala di Emodinamica per la 
cura delle cardiopatie congenite.

In Italia solo 3 centri (Gaslini di Genova, Bambin 
Gesù di Roma e Regina Margherita di Torino) di-
spongono di una sala di emodinamica collocata all’inter-
no di un ospedale pediatrico, con personale interamente 
dedicato.

L’ambizioso progetto prevede una tecnologia avanza-
ta, costituita da un angiografo digitale biplanare e rota-
zionale, che con tac combinata, permetterà di effettuare 
interventi sicuri, riducendo in modo significativo la dose 
radiante e di conseguenza i rischi per i piccoli pazienti, 
potendo trattare in maniera non invasiva diverse malfor-
mazioni cardiache e di fare diagnosi accurate.
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Una serata di musica, emozione e solidarietà,dedicata al progetto “Tredicesime dell’Amicizia”,  
che da oltre quarant’anni regala un Natale più sereno agli anziani soli della nostra città.
L’appuntamento è un’occasione per ringraziare e coinvolgere i sostenitori più vicini alla 
Fondazione, invitandoli a condividere un momento unico di bellezza e generosità.

Anche quest’anno Fondazione La Stampa - 
Specchio dei tempi ETS celebra il Natale

con un evento speciale: un concerto 
straordinario del maestro Grigory Sokolov, 

uno dei più grandi pianisti del nostro tempo.

La partecipazione al concerto e all’aperitivo è possibile  
con un contributo di 100 euro a biglietto,  

che andranno a sostenere direttamente le Tredicesime dell’Amicizia.

Venerdì 12 dicembre 2025 

 19:00	 Aperitivo  20:30	 Concerto

	 Auditorium Giovanni Agnelli, Lingotto Torino
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insieme al territorio: solida, cooperativa e capace 
di guardare con fiducia alle nuove generazioni.” 
Il Direttore Generale BTM Luca Murazzano 
ha aggiunto: “Abbiamo voluto creare uno spazio 
che unisca tecnologia, accoglienza e sostenibilità. 
Qui i clienti troveranno una filiale 
moderna, efficiente e a misura 
di persona, pensata per rispon-
dere in modo flessibile a ogni 
esigenza, mantenendo al centro 
la relazione umana, che per noi 
resta il valore più autentico.”
Banca Territori del Monviso, da 
oltre 70 anni sul territorio, è attiva 
nelle province di Cuneo e Torino 
con 20 filiali ed un moderno 
centro direzionale: è una realtà 
in espansione che riserva grande 
attenzione alle proprie radici, 
ben ancorata com’è alle tradi-
zioni che l’hanno contraddistinta 
sin dalla sua nascita. L’inaugura-
zione di questo nuovo spazio non 
è solo un momento di celebra-
zione, ma un ulteriore concreto 
passo verso un futuro di sviluppo, 
sostenibilità e crescita condivisa. 

BANCA TERRITORI DEL MONVISO
INAUGURA LA NUOVA FILIALE DI CASTELLETTO STURA  

Radicamento territoriale che guarda al futuro

Alla cerimonia di inaugurazione, il 29 otto-
bre, hanno preso parte numerosi cittadini, soci 
e clienti, insieme alle autorità locali: il Sindaco 
di Castelletto Stura Alessandro Dacomo con 
l’Amministrazione comunale, il Parroco Don Paolo 
Revello che ha benedetto i locali della banca, e 
due classi dell’Istituto Scolastico del paese sim-
bolo del futuro della Comunità.
Dal 1996 la Banca è presente a Castelletto Stura – 
allora con la Cassa Rurale ed Artigiana di Sant’Al-
bano Stura – e da oggi accoglie i propri clienti in 
via Marconi 2, in ambienti completamente rinno-
vati, luminosi e funzionali. La filiale dispone di una 
cassa tradizionale e un’area self – accessibile 
24/24h, 7/7gg – priva di barriere architet-
toniche, con ATM evoluto per prelievi e versa-
menti, oltre ad ampi uffici di consulenza.
Durante il taglio del nastro, il Presidente BTM 
Alberto Osenda, affiancato dai membri del CdA 
e dalla Direzione Generale, ha sottolineato: “Que-
sta inaugurazione rappresenta un segno concreto 
dell’impegno di Banca Territori del Monviso nel 
rimanere accanto alle comunità locali, contra-
stando la progressiva desertificazione bancaria 
e in piena sintonia con il recentissimo protocollo 
d’intesa sottoscritto l’11 ottobre scorso a Napoli 
da ANCI [Associazione Nazionale dei Comuni 
Italiani, n.d.r.] e Credito Cooperativo. A Castel-
letto Stura portiamo un’idea di banca che evolve 

CASTELLETTO STURA   Banca Territori del 
Monviso rafforza la propria presenza nel 
Cuneese con l’apertura della rinnovata filiale 
di Castelletto Stura, un punto di riferimento 
per soci e clienti del territorio.

 Via Marconi, 2 - Castelletto Stura

 (+39) 0171 79146

 filiale06@bancabtm.it

PER INFORMAZIONI
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NUOVA AUDI Q3 PRESENTATA 
IN ESCLUSIVA AI SOCI BTM

Durante l’evento organizzato presso l’Audi Zentrum 
Alessandria di Fossano

Grande promozione delle eccellenze locali: dal Galucio ’d Cher, 
la Focaccia Dolce, il Grissino Rubatà e il vino Freisa

CHIERI   Profumi, sapori e tradizione hanno invaso Chieri per la 47ª edizione della Fiera 
Nazionale di San Martino, in programma dal 7 all’11 novembre, che si è chiusa con un bilancio 
più che positivo: grande partecipazione, entusiasmo diffuso e migliaia di visitatori arrivati da tutto il Piemonte 
per prendere parte a una delle rassegne enogastronomiche più sentite del territorio.  

Un evento che, anno dopo 
anno, conferma la sua capa-
cità di rinnovarsi senza per-
dere il legame con le radici. 
Fulcro della manifestazione è 
stato il centro cittadino, con 
piazza Cavour trasformata 

per l’occasione in un salotto del gusto a cielo aperto: stand 
aperti dal mattino alla sera, piatti tradizionali rivisitati, prodotti 
stagionali e degustazioni in grado di valorizzare al massimo le 
eccellenze locali. In prima linea, naturalmente, le quattro spe-
cialità simbolo di Chieri: il Galucio ’d Cher, la Focaccia Dolce, 
il Grissino Rubatà e il vino Freisa, protagonisti di laboratori, 
percorsi sensoriali e incontri tematici. Non è mancato l’inter-
vento di voci autorevoli della critica gastronomica italiana, 
come Edoardo Raspelli e Paolo Massobrio, che hanno accom-
pagnato il pubblico in un viaggio tra storia, sapori e identità. 

Un riconoscimento alla qualità e all’artigianalità che fanno 
della fiera un punto di riferimento non solo locale, ma nazio-
nale. “Siamo molto soddisfatti di questa 47esima edizione 
della Fiera di San Martino – ha dichiarato l’assessora alla 
Cultura e Promozione del Territorio Antonella Giordano –,  un 
appuntamento identitario per Chieri, che promuove la cultura, 
la tradizione e l’innovazione agroalimentare del nostro terri-
torio”. Organizzata dal Comune di Chieri e da SGP Grandi 
Eventi, la fiera ha potuto contare sul patrocinio del Ministero 
dell’Agricoltura, della Regione Piemonte, della Città Metropo-
litana di Torino e del Mab Unesco CollinaPo, con il contributo 
della Camera di Commercio di Torino e la collaborazione di 
Turismo Torino e Provincia, Distretto del Cibo Chierese-Carma-
gnolese e DUC Chieri. Il sipario cala sull’edizione 2025 con lo 
sguardo già rivolto al futuro: appuntamento confermato per il 
2026, con la promessa di nuove iniziative e la certezza di un 
legame sempre più profondo tra la città e le sue eccellenze.

FOSSANO   Un evento esclusivo organizzato 
espressamente per soci e clienti di Banca Territori 
del Monviso: venerdì 7 novembre scorso, la con-
cessionaria Audi Zentrum Fossano ha presentato 
loro la nuova Audi Q3 in anteprima rispetto alle 
giornate ufficiali di porte aperte.

“Questa serata è frutto della nuova collaborazione con il 
Gruppo Audi Zentrum Alessandria – ha detto Marco Mon-
dino, responsabile rete di vendita delle Due Province per 
BTM –: è un piacere e motivo d’orgoglio lavorare con un 
marchio di prestigio come Audi”. “Lo stesso vale per noi – 
ha fatto eco Riccardo Dallera, responsabile vendite di Audi 
Zentrum Fossano –. Quella di Fossano è la sede più recente 
tra quelle del gruppo Audi Zentrum Alessandria che conta 
showroom anche ad Asti, Alba e Cuneo”. L’attenzione dei 
presenti si è focalizzata sulla nuova Audi Q3. Il suv più ven-

duto del brand dei quattro anelli si 
è rinnovato fuori e dentro: design 
unico, linee scolpite, display pano-
ramico per la strumentazione digi-
tale, massima sicurezza di guida 
e una gamma completa di moto-
rizzazioni, dal diesel al plug-in 
hybrid. Ai soci BTM saranno riser-
vati particolari vantaggi e test drive 
experience. 

SAN MARTINO, 
UN BRINDISI ALLA TERRA
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sporti, l’U14 In Volley TorinOggi.it, l’U13 
BTM In Volley, U12 In Volley Cementubi 
e l’U11 In Volley Pasta Girardi. Presente 
anche una delegazione della Cuneo 
Granda Volley con la presidente dell’Aca-
demy, Barbara Pasqua, e il coach François Sal-
vagni, a suggellare il legame nato ad aprile con 
l’ingresso dell’In Volley nella rete formativa della 
società cuneese. 
“Siamo la squadra più giovane d’Italia in Serie C, 
sarà dura ma possiamo farcela”, ha spiegato il 
direttore tecnico Federico Trinchero. “Lavoriamo 
da un mese in palestra e siamo pronti. Noemi è un 
esempio concreto: da Cambiano al titolo italiano. 
Un sogno che può diventare realtà per qualcuna 
delle nostre ragazze”.
“In Volley è un orgoglio per Cambiano – ha con-
cluso il sindaco Vergnano –. Un esempio di sport 
sano, educativo e vincente. Il resto verrà con 
impegno e passione”.

CAMBIANO   Una festa in grande stile ha 
dato il via alla nuova stagione dell’In Volley 
Piemonte trasformando il PalaWojtyla di 
Cambiano in un vero e proprio palcosce-
nico da show americano, tra luci, musica e 
applausi. 

A rendere speciale la serata, la partecipazione 
delle giovani atlete, delle famiglie, dello staff 
tecnico, degli sponsor e delle istituzioni locali, 
con la presenza del sindaco di Cambiano, 
Carlo Vergnano, e dell’assessore allo sport di 
Chieri, Flavio Gagliardi e con Marco Mondino, 
responsabile rete di vendita “delle Due Pro-
vince” di Banca Territori del Monviso, sponsor 
dell’iniziativa.
L’ospite d’onore? Una vecchia conoscenza di 
casa: Noemi Signorile, palleggiatrice e capitana 
di Cuneo Granda Volley, tornata dove tutto è 
cominciato per motivare le ragazze in maglia In 
Volley. Proprio qui, a Cambiano, ha mosso i primi 
passi, prima di arrivare alla Serie A1 e alla vit-
toria della Coppa del Mondo con la Nazionale 
nel 2011. “Eravamo forti, ma senza di lei non ce 
l’avremmo fatta”, ha ricordato con emozione il 
presidente Carlo Tabusso, riferendosi allo storico 
scudetto Under 16 del 2006.
Tra mascotte in costume da t-rex, presentazioni in 
stile NBA e video emozionali, la serata ha cele-
brato le nuove squadre del club, pronte ad affron-
tare la stagione: dalla Serie C, dove militerà l’Un-
der 16, fino al minivolley. I team scesi in campo 
sono stati l’U16 BTM In Volley Dall’Osto Tra-

STAGIONE AL VIA 
LA FESTA DI IN VOLLEY PIEMONTE 

Ospite d’onore Noemi Signorile, capitana di Cuneo Granda Volley 
che a Cambiano ha iniziato la sua carriera
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La Banca riconosce ai Soci partecipanti ai soggiorni marini che alla data del 31-12-2025  
abbiano compiuto sessantacinque anni di età ed abbiano maturato una anzianità di iscrizione nel Libro dei Soci di almeno tre anni:

150,00 € in caso di soggiorno completo (14 giorni) • 75,00 € in caso di soggiorno parziale (7 giorni)

VIA CORNICE, 122•PIETRA LIGURE (SV)
www.hotelcasella.it

SOGGIORNI MARINI 2026

Quota soggiorno in CAMERA DOPPIA
294,00 € (7 giorni) • 588,00 € (14 giorni)

Quota soggiorno in CAMERA SINGOLA
378,00 € (7 giorni) • 756,00 € (14 giorni)

IL PREZZO INDICATO È A PERSONA

Eventuali tasse di soggiorno da pagare in struttura

TERMINE PRENOTAZIONE 27/02/2026
TERMINE PRENOTAZIONE 27/02/2026

Quota soggiorno in CAMERA DOPPIA
343,00 € (7 giorni) • 686,00 € (14 giorni)

Quota soggiorno in CAMERA SINGOLA
434,00 € (7 giorni) • 868,00 € (14 giorni)

IL PREZZO INDICATO È A PERSONA

Tasse di soggiorno da pagare in struttura
1,50 € a notte a persona fino ad un massimo di 7,50 €

TERMINE PRENOTAZIONE 31/03/2026

APERTE LE ISCRIZIONI IN FILIALE

07 - 21 MARZO 2026 08 - 22 APRILE 2026

HOTEL AQUILIA
VIA ASTI 1•LAIGUEGLIA (SV)

www.hotelaquilia.com

HOTEL CASELLA

È sempre disponibile il servizio gratuito di bus navetta privato  
per il collegamento dall’hotel per il centro e viceversa.
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La Banca riconosce ai Soci partecipanti ai soggiorni marini che alla data del 31-12-2025  
abbiano compiuto sessantacinque anni di età ed abbiano maturato una anzianità di iscrizione nel Libro dei Soci di almeno tre anni:

VIAGGI 2026
P R O G R A M M A Z I O N E

PER INFORMAZIONI SUL VIAGGIO:  Nicoletta Barbero   339 6712758
*	Prezzo indicativo, variabile in funzione del momento della prenotazione, dell’aeroporto e del volo scelto.
	 Per i soci che si prenotano in filiale BTM, un contributo massimo di 200 euro spendibile su 1 o più viaggi all’anno.

MILANO   
ottobre 2 giorni 

DATE DA STABILIRE 
Città da sempre con il primato 
italiano dell’economia e della 
finanza, ha cominciato a ‘correre’ 
anche turisticamente con creatività 
ed innovazione.

INDIA DEL SUD   
novembre 2026 

DATE DA STABILIRE 
L’India del Sud è una regione affasci-
nante e ricca di diversità, dove anti-
che tradizioni, paesaggi mozzafiato 
e una cultura vibrante si fondono 
per offrire un’esperienza di viaggio 
indimenticabile. Dalle spiagge idil-
liache del Kerala ai maestosi templi 
del Tamil Nadu, dalle piantagioni di 
tè delle colline ai parchi nazionali 
ricchi di fauna selvatica, l’India del 
Sud ha qualcosa da offrire ad ogni 
tipo di viaggiatore.

TREVISO LA STRADA  
DEL RADICCHIO  

dicembre  
DATE DA STABILIRE 

Interessante e curioso percorso 
gastronomico in provincia di Treviso.

CROCIERA FLUVIALE  
luglio 2026 

DATE DA STABILIRE 
Uno scorrere di meraviglie lungo i 
fiumi dell’Europa.

TORTUGA OFFRE AI SOCI BTM LA POLIZZA ANNULLAMENTO GRATUITA.

PER I SOCI CHE SI PRENOTANO IN FILIALE BTM VIENE 
RICONOSCIUTO UN CONTRIBUTO DA PARTE DELLA BANCA.

ANDALUSIA  
09 - 14 marzo 2026 

Un itinerario emozionante alla sco-
perta dell’Andalusia: Siviglia, Cor-
doba, Granada e Malaga.
Un viaggio tra arte moresca, 
palazzi storici, tradizioni vibranti e 
paesaggi mediterranei.

FRIULI LE COLLINE  
DEL PROSECCO  

01 - 03 maggio 2026

Un viaggio tra natura, bellezza e 
poesia, un angolo della Marca 
Trevigiana unico nel suo genere; tra 
degustazioni e borghi questa pic-
cola terra straordinaria produce un 
vino amatissimo in tutto il mondo.

CINA  
13 - 27 maggio 2026

Culla di uno dei più grandi imperi 
della storia, civiltà posta tra due dei 
più lunghi fiumi al mondo (il fiume 
Azzurro ed il fiume Giallo), la Cina 
è diventata con il passare degli 
anni, uno degli Stati più influenti 
del panorama globale.

PARIGI  
30 maggio

02 giugno 2026
Una delle capitali europee più 
amate e visitate dai turisti di tutto il 
mondo, luogo dove si condensa il 
meglio della cultura e della storia 
europea. Ma è la sua atmosfera 
romantica, il lungo Senna, gli scorci 
pittoreschi, i giardini curati e i bistrot 
all’aperto a renderla una delle città 
più romantiche del mondo.1.230* €

A partire da:

4.900* €
A partire da:

490* €
A partire da:

980* €
A partire da:

–120 € –50 € –200 €
Contributo BTM Contributo BTM Contributo BTM

–100 €
Contributo BTM



Scopri come 
entrare a far 
parte della 
community
di Next:

Next - BTM Young Community  il progetto dedicato ai giovani soci che unisce formazione, networking
e partecipazione attiva alla vita della banca, con iniziative pensate per il territorio di Torino e Cuneo.
Next è uno spazio di incontro, formazione e partecipazione dove le idee diventano progetti e dove i giovani 
sono protagonisti del cambiamento. BTM Next 
promuovendo il dialogo tra le nuove generazioni e la Banca BTM.
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